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SEO= Search Engine Optimization
بهینه سازی سایت

هدف SEO اصلاح کدها و ساختار سایت برای بالا بردن شانس آن در کسب رتبه های بالا در نتایج جستجو است.

SEO در حقیقت پروسه ای است که کمک می کند محتوای یک سایت ساده تر، راحت تر و به دفعات در اختیار موتورهای جستجوگر قرار گیرد.

SEO اصلاح تمام کدها، حذف کدهای زاید، کاهش حجم صفحات، تنظیم چگونگی نمایش متن صفحه، نحوه لینک دادن صفحات به یکدیگر، چگالی کلمات در صفحه، مطابقت کدهای سایت با استانداردهای موجود و تمام آنچه که به خود سایت مرتبط است را به عهده می گیرد.

SEM= Search Engine Marketing
بازاریابی با موتورهای جستجوگر

SEM به تمام پروسه افزایش بینندگان سایت و بالا بردن فروش آن به کمک موتورهای جستجوگر گفته می شود. در حقیقت SEO بخش از SEM است. نمونه کارهایی که در SEM انجام می شود عبارتست از:

انتخاب کلمات کلیدی

بررسی وضعیت فعلی سایت و رقبای آن

اصلاح ساختار سایت

تنظیم متاها و عناوین سایت

بهینه سازی سایر پارامترهای سایت

معرفی سایت به موتورهای جستجوگر

افزایش محبوبیت و پیوندهای سایت و مدیریت این پروسه

شرکت در برنامه های PFI
تحلیل آمار سایت

بالا بردن رتبه ها (کنترل رتبه ها و اعمال تغییرات مورد نیاز

انتخاب موتورهای جستجوگر برای سرمایه گذاری بر آنها

بهینه سازی اخبار و Press Release
منبعiranseo.com   
پرسشهای رایج درباره SEO

 ممکن است پرسشهای از این دست برای هر کس که مایل به بهبود رتبه سایت اینترنتی خود در موتورهای جستجو باشد پیش بیاید. 
 آیا فونت نیز در نتیجه جستجو تاثیر دارد ؟
اندازه – یا نوع خط چه تاثیری دارد ؟
آیا تکنولوژی استفاده شده در رتبه بندی اثر دارد ؟
آیا مهم است که ما صفحه های خود را با PHP یا ASP یا چیز دیگری پیاده سازی کرده باشیم ؟
آیا نوع نرم افزار سرور (لینوکس یا ویندوز یا غیره) تاثیری بر موقعیت سایت دارد ؟
یک شرکت خوب در زمینه SEO چه ویژگیهایی باید داشته باشد ؟
P4P یعنی چه ؟
آیا برای بهینه سازی سایت حتما بایستی متخصص طراحی و پیاده سازی سایت باشم ؟
آیا بهینه سازی تنها برای سایت ها است و یا شامل وبلاگها هم میشود ؟
آیا بدست آوردن جایگاه خوب در جستجو گر ها به شانس و اقبال هم بستگی دارد ؟
آیا موتورهای جستجو نقطه ضعفی هم دارند ؟ اشکال و ایراد آنها چیست ؟
کدام موتور جستجو بهتر است ؟
اکنون به یکایک پرسشها پاسخ می دهیم
آیا نوع فونت نیز در نتیجه جستجو ی اینترنتی تاثیر دارد ؟ 
 اندازه – یا نوع خط چه تاثیری دارد ؟
بطور کلی نه . مگر آنکه از  فونتهای تزیینی(همچون Webding)  یا فونتهای بسیار ناشناخته استفاده کنید برای مخفی کردن کلمات.  آنچه اهمیت دارد اندازه و حالت فونت است. مثلا تغییر رنگ یا خوابیده(Italic) یا سیاه کردن (Bold)  نوشته ها.
آیا تکنولوژی استفاده شده در رتبه بندی اثر دارد ؟
یعنی آیا مهم است که ما صفحه های خود را با PHP یا ASP یا چیز دیگری کار کرده باشیم ؟
در حالت کلی پاسخ منفی است. هیچ ارتباط معنی داری میان تکنولوژی استفاده شده در سمت سرور با موقعیت سایت در موتور جستجو نمی توان یافت. اما بسیاری از برنامه نویسان وب برای خود تکنیکهایی دارند که تحت تاثیر تکنولوژی مورد استفاده قرار دارد. مثلا در محیط ویژوال استودیو دات نت امکانات بی شماری وجود دارد که کاربر را از پرداختن به جزییات بی نیاز می کند و این جزییات همان نکات مهم برای جستجو گر ممکن است باشد. برای رسیدن به یک پاسخ قطعی شما باید متن خروجی HTML سایت خود را مورد تحلیل و بررسی قرار دهید. زیرا صرف نظر از اینکه سایت شما با چه تکنیکی پیاده سازی شده باشد خروجی به زبان HTML  و گاهی نیز کدهای Java Script خواهد بود.
آیا نوع نرم افزار سرور (لینوکس یا ویندوز یا غیره) تاثیری بر موقعیت سایت دارد ؟
هم بله و هم خیر !! پاسخ درست مانند سوال قبل است. اگر چه نمیتوان ارتباط معنی داری را مطرح کرد اما تکنولوژی سمت سرور گاهی برنامه نویس را مجبور (یا تشویق) به استفاده از تکنیکهایی می کند که روی رتبه بندی سایت اثر می گذارد.
در واقع پاسخ به این پرسش نمیتواند با یک کلمه باشد. درواقع برای موتور جستجو تنها خروجی صفحه های شما اهمیت دارد. اما اینکه شما از چه سروری استفاده می کنید نشان دهنده نوع تکنولوژی صفحات فعال (پویا Dynamics) شما است. اگر از یک سرور لینوکس استفاده کنید صفحات شما احتمالا با فن آوری PHP طراحی شده اند و بانک اطلاعاتی شما نیز My SQL میتواند باشد. اما اگر از یک سرور ویندوز استفاده کنید احتمالا صفحات شما ASP یا ASP.net هستند و بانک اطلاعاتی شما نیز میتواند SQL Server باشد. البته نوع بانک اطلاعاتی برای موتور جستجو اهمیتی ندارد ،
اما نکته اینجاست که بسیاری از تکنیکهای طراحی صفحه تحت تاثیر تکنولوژی مورد استفاده سرور قرار دارند. برای مثال اگر شما از VS.net برای تولید صفحات فعال استفاده کنید کنترل دقیقی بر اسکریپتهای تولید شده در سمت Client نخواهید داشت. البته نه برای شما و نه برای بازدید کنندگان سایت شما اهمیتی ندارد، اما ممکن است برای موتور جستجو اهمیت داشته باشد. به ویژه زمانی که شما صفحاتی با اسکریپتهای فعال (Active Scripts) دارید و یا از فن آوری Ajax بهره میگیرید مساله جزییات طرح صفحه مهم میشود. همچنین زمانی که شما اطلاعاتی را از بانک اطلاعاتی خوانده و بر صفحه وب نقش می کنید ، نحوه لیست کردن و فراخواندن این اطلاعات دارای اهمیت حیاتی در رتبه بندی موتور جستجو خواهد بود.
یک شرکت خوب در زمینه SEO چه ویژگیهایی باید داشته باشد ؟
خیلی ویژگیها ! 
نخستین ویژگی مهم آن است که مکانیزمها و راهکارهایی را که اجرا خواهند کرد روشن و واضح برای شما توضیح دهد. نه این که ادعا کنند ما راهکارها و تکنیکهای محرمانه و مخصوص داریم. اگر چنین حرفی شنیدید بدانید حقیقت ندارد. البته طبیعی است که برخی فنون کار مخصوص خودشان و محرمانه باشد ولی این نه به معنای پنهان کاری و ادعای روشهای جادویی است.
دوم آنکه صداقت و پاسخگویی داشته باشند. یعنی ادعای کاری را که نمیتوانند انجام دهند نداشته باشند. این حق شماست که بدانید پول شما صرف چه چیزی می شود. ویرایش و بازسازی صفحات شما ، تجدید ساختار صفحه و سایت ، معرفی به موتورها و ... برخی از خدمات اولیه ای هستند که یک SEO ارایه خواهد کرد. پس نخست پکیج ها یا گزینه هایی را برای بهبود رتبه از شرکت بخواهید. 
شرکتهای تک محصول تنها محصول آنها ، وعده رسیدن به صفحه اول نتایج جستجو است ، چندان قابل اطمینان نیستند.
P4P یعنی چه ؟
P4P کوتاه شده عبارت Pay-For-Placement می باشد. یعنی اینکه شما به موتور جستجو پول می دهید و موتور جستجو سایت شما را در نتایج بالاتر لیست می کند.البته فقط نتایج جستجوهایی که به زمینه کار شما مربوط باشد. معمولا اینگونه است که در ازای پرداخت مبالغ مشخص چند کلمه فروخته می شود و هرگاه کاربری عبارتی نزدیک به آن کلمات را جستجو کند سایت شما به عنوان پشتیبان مالی (sponsored) در صفحه نخست بصورت جداگانه لیست میشود.
دقت کنید ! برخی موتورهای جستجو همچون گوگل لینکهایی که با این روش ارتقا یافته اند را جداگانه لیست میکنند ولی برخی موتورها همچون یاهو پس از نتایج پولی، اقدام به لیست کردن نتایج طبیعی و پولی بصورت درهم می کنند. یعنی نتایج فهرست نتیجه جستجو، هم شامل سایتهای پرداخت کننده و هم سایتهایی که بصورت طبیعی بالاتر هستند.
هدف ما نیز رسیدن به جایگاه سایتهای پرداخت کننده ولی بصورت طبیعی(Organic) است.
کدام موتور جستجو بهتر است ؟
پاسخ : برای خودتان یا کاربران مخاطب شما ؟؟؟
اگر خود شمااینترنت را بدنبال یافتن مطالب مورد نظر خود جستجو می کنید دلیلی مدارد که مخاطبان شما نیز مثل شما فکر کنند و همان رفتار شما را در جستجو داشته باشند. پس خود را بجای گروه مخاطب خود بگذارید و سعی کنید بفهمید چه کلمه ها و کلیدواژه هایی برای آنها مهم است.
اما از میان سه جستجوگر برتر اینترنت که تقریبا 90% جستجو های اینترنت را در اختیار دارند هریک دارای ویژگیهایی است که نمیتوان بسادگی یکی را برتر نامید.
سایتهای گوگل(Google) ، یاهو (Yahoo) و MSN (متعلق به شرکت مایکرو سافت) هرکدام برای اهداف خاصی مناسب تر هستند. ولی شباهت الگوریتم ها در سطوح مقدماتی و اولیه بهبود ، باعث میشود که اگر شما سایت خود را بهبود دهید ، نتیجه آن را در هر سه جستجو گر مشاهده نمایید.
آیا برای بهینه سازی سایت حتما بایستی متخصص طراحی و پیاده سازی سایت باشم ؟
بستگی دارد به هدف شما. اگر تنها برای سرگرمی یا کارهای علمی سایتی را راه اندازی کرده اید  خوب است یاد بگیرید آن را به گونه ای طراحي کنید که موقعیت مطلوب در موتورهای جستجو داشته باشد. اما اگر اهداف تجاری دارید و یا مایل هستید که در یک فضای رقابتی قرار بگیرید توصیه می شود از یک متخصص کمک بگیرید.
آیا بهینه سازی تنها برای سایت ها است و یا شامل وبلاگها هم میشود ؟
به طور کلی هر نوع سایت یا وبلاگ و یا صفحه اینترنتی را میتوان با توجه به نکات SEO و استاندارد سازی متن ها بهبود بخشید. و از این جهت محدودیتی وجود ندارد. اما بطور کلی سایتهای مستقل (نه استفاده از سرورهای مجانی) بهتر میتوانند رشد کنند.
آیا بدست آوردن جایگاه خوب در جستجو گر ها به شانس و اقبال هم بستگی دارد ؟
در واقع بله. عوامل موثر بر موقعیت یک سایت چنان متنوع هستند که اگر تصادفا جایی اشتباه کنید ممکن است موقعیت شما افت کند. اما این موضوع بیش از آنکه تصادفی باشد تابع قوانین پیچیده ای است که هر چه بیشتر شناخته شوند از شانسی بودن آن کاسته می شود.
آیا موتورهای جستجو نقطه ضعفی هم دارند ؟ اشکال و ایراد آنها چیست ؟
شعار گوگل این است : ساماندهی اطلاعات جهان !! خوب این یعنی گستردگی تا بی انتها. اصلی ترین نقطه ضعف موتورهای جستجو این است که هوش آنها که بهره گرفته از هوش مصنوعی است گاه دچار خطا می شود. نمیتوان از یک روبات انتظار داشت تمام جستجو گران را دقیقا و بدون خطا به مقصد راهنمایی کند. آسیب پذیری موتورهای جستجو هم در حقیقت آسیب پذیری الگوریتم آنهاست. البته با پیشرفت دانش هوش مصنوعی و توسعه موتورهاي جستجوي اينترنت این مشکل روز بروز کمرنگ تر می شود.
این هفته پرسشها پاسخ دادیم. پنج شنبه هفته آینده به معرفی پنج فاز اجرایی در یک پروژه بهبود سایت می پردازیم.

منبع : www.seo.blogfa.com
چگونگي افزايش page rank درگوگل

page rank google به عوامل مختلفي بستگي دارد ،که به ترتيب مهم بودن آن عبارت اند از : 

و مطالب آن در رابطه با موضوع مورد جستجو

2- موتورهاي جست و جو اهميت صفحات وب را بر اساس ميزان لینک به آن طبقه بندي مي کنند .

3- چنانچه لینک بيشتري در ساير پايگاه ها ثبت کنيد رتبه بالاتري کسب خواهيد کرد .

4- تبادل لینک بين سايت هاي هم خانواده يعني سايت هايي که موضوع مشابهي دارند ، موجب افزايش رتبه در موتورهاي جست و جو خواهد شد .

5- شرکت در بحث هاي رايج در تالارهاي بحث و تبادل نظر ، گفتمان و يا گفت و گو و درج لینک در محل امضا يا در متن بحث به افزايش رتبه شما موتورهاي جست و جو کمک موثري خواهد نمود.

اما در واقع چه عواملي در بالا بردن رتبه شما نقش دارند ؟

1 - طراحي اصولي سايت

2 - دقت در نوشتن برچسب هاي متا ( متاتگ )

3- بهينه سازي سايت براي موتورهاي جست و جو

4- موتورهاي جست و جو حساسيت ويژه اي نسبت به نام صفحه و توضيحات صفحه دارند

5- بر خلاف تصور اغلب طراحان وب کلمات کليدي نقش کمتري ايفا مي کنند

6- چنانچه مقاله اي مي نويسيد و مايليد که مقاله شما در نتايج جست و جو قرار گيرد بهتر است آن را در يک صفحه مجزا قرار دهيد و در در قسمت نام صفحه عنوان مقاله را بنويسيد page title
7- بهتر است در سايت خود به مقالات و مطالب خود چند بار لینک بدهيد ، براي مثال مي توانيد عناوين مقالات سايت خود را درج کنيد و خلاصه مقاله را در صفحه اي ديگر و متن کامل آن را در يک صفحه مجزا قرار دهيد و يا اينکه در همان صفحه اي که متن کامل مقاله را قرار مي دهيد به عنوان مقاله لینک همان صفحه را بدهيد .

8- موتورهاي جست و جو صفحات شما را از بالا به پائين جست و جو مي کنند براي همين است که عنوان صفحات ، توضيحات و کلمات کليدي اهيمت دارند . چنانچه بتوانيد با حذف جدول ها و تصاوير مطالب خود را در قسمت هاي بالاتري از صفحه قرار دهيد شانس شما در موتورهاي جست و جو بالا خواهد رفت و در ضمن در حين نمايش نتايج جست و جو بخشي از مطالب شما براي بازديد کننده نمايان خواهد شد و او مي تواند بفهمد که آيا مقاله شما با موضوع مورد نظر او مرتبط است يا خير .

9- چنانچه سايت شما رتبه اي در موتورهاي جست و جو ندارد زياد هم عجله نکنيد زيرا تا زمان رسيدگي موتورهاي جست و جو مانند گوگل زمان زيادي داريد ، چون ممکن است سايت شما هر ماه يک بار مورد بازبيني موتورهاي جست و جو قرار گيرد و عملکرد يک ماهه شما در بالابردن رتبه شما در موتورهاي جست و جو تعيين کننده خواهد بود .

10- ارائه خدمات رايگان مانند : ابزارهاي مورد نياز وب مسترها ، مقالات آموزشي و کتاب هاي الکترونيک در کسب رتبه در موتورهاي جست و جو موثر خواهند بود زيرا تجربه ثابت کرده است که ارائه دهندگان خدمات رايگان بدون هيچ زحمتي توسط ديگران تبليغ مي شوند .

11- ارسال مقاله به سايت هاي ديگر : مشابه کاري که من در همينجا انجام داده ام . شما هم مي توانيد با ارسال مقالات خود براي ساير سايت ها و وبلاگ ها لینک خود را در بالا يا پائين مطالب خود قرار دهيد و خود را با اين روش به عنوان منبع مقاله مطرح نمائيد.

12- توصيه مي کنم در طرح هاي تبادل لینک و بنر شرکت کنيد حتي براي مدتي محدود

13- در سايت هايي که تبادل لینک به صورت لینک باکس دارند حتما شرکت کنيد ، مخصوصا اگر سايت يا وبلاگتان به تازگي شروع به کار کرده است .

14- به شما توصيه مي کنم تا از طريق ايميل با مديران سايت ها در تماس باشيد و در خواست خود را براي درج لینکتان در سايت هاي مختلف مطرح نمائيد .

15- لینک خود را در سايت هايي که قسمت ثبت لینک دارند حتما ثبت کنيد

16- دايرکتوري ها مکان هاي مناسبي براي ثبت لینک شما هستند ، هرچند تاثير چنداني در جذب مخاطب به سايت شما ندارند .

17- اگر از نظر مالي شرايط مناسبي داريد حتما براي تبليغ سايت خود در پايگاه هاي پربازديد سرمايه گذاري کنيد .

18 - هرچند موتورهاي جست وجو سهم بالائي در جذب مخاطب به سايت شما دارند اما قرار دادن لینک و تبليغ در مکان هاي مناسب و پرترافيک مخاطبان را مستقيما به سايت شما هدايت خواهد کرد .

19 - رتبه شما با بالا رفتن تعداد لینک هاي شما افزايش نمي يابد بلکه رتبه شما زماني افزايش مي يابد که تعداد نمايش سايت شما در نتايج جست و جو افزايش يابد و مخاطبان بر روي لینک شما در موتورهاي جست و جو کليک نمايند . براي فهم بهتر يک مثال مي زنم : شما مطلبي در سايت خود تحت عنوان " آموزش هک " داريد . چنانچه کسي در گوگل و ... اين عنوان را جست و جو کند و سايت شمارا مرتبط با اين عنوان بيابد و بر روي آن کليک کند سايت شما در جست و جوي اين عنوان رتبه بالاتري خواهد داشت . البته اگر تعداد زيادي مخاطب از اين طريق به سايت شما برسند .

از اينرو ممکن است شما مطلبي در مورد اس ام اس رايگان بنويسيد و رتبه پائين تري در موتورهاي جست و جو کسب کنيد . و شايد علت اين امر اين باشد که مطلب شما جاذبه زيادي براي مخاطب نداشته باشد چون مخاطب شما گزيده اي از مطلب شما را در نتايج جست و جو مشاهده مي کند .

20- اين نکته را هيچ وقت فراموش نکنيد : " هر لینکي تاريخ مصرفي دارد " مثلا لینکي را که يک سال پيش سايت ديگري به شما داده است هيچ نقشي در بالا بردن رتبه شما ايفا نمي کند ، زيرا موتورهاي جست و جو به مرور لینک هاي قديمي را حذف مي کنند .

21- ip اختصاصي نقش بسيار مهمي در رتبه بندي موتورهاي جست و جو ايفا مي کند . هرچند ممکن است اجاره ip اختصاصي براي شما هزينه زيادي داشته باشد اما اين نکته مهم را متذکر مي شوم که جست و جو گرها از اين طريق شما را به عنوان يک پايگاه مستقل جست و جو مي کنند و فرآيند جست و جو براي جست و جو گر سريع تر و با ارزش تر خواهد بود . زيرا هنگامي که شما از يک ip اشتراکي استفاده مي کنيد موتور جست و جو گر شمارا از ميان ده ها سايت ديگري که با اين ip فعال هستند تفکيک مي کند و اهميت کمتري براي شما قائل خواهد بود .

22 - توجه داشته باشيد که تلاش براي افزايش رتبه وبلاگ و سايتي بي محتوا يا کم محتوا کار بيهوده ايست ، آنچه بيش از همه در بالا بردن رتبه شما در موتورهاي جست و جو نقش دارد ميزان محتواي سايت شماست ، پس تلاش خود را بيشتر بر روي محتواي خود متمرکز کنيد و بدانيد که اگر محتواي بهتري ارائه کنيد از سوي ديگران مورد حمايت قرار خواهيد گرفت .

گوگل خود درباره Page Rank چنين ميگويد : Page Rank يک روش ابتکاري مبتني بر ساختار دموکراتيک وب است که از شبکه گسترده لینک ها جهت تعيين مرتبه و امتياز يک صفحه معين استفاده ميکند بعنوان مثال تفسير گوگل از لینک موجود در صفحه A که به صفحه B اشاره ميکند ، در واقع نوعي رأي مثبت صفحه A به صفحه B ميباشد که البته مبناي امتياز دهي گوگل صرفا تعداد اين رأي ها نيست بلکه صفحه اي هم که اين لینک را داده است توسط گوگل بررسي ميشود . مسلم است که هر چه رتبه اين صفحه اول، خود بالاتر باشد تاثير مستقيم در رتبه سايت دوم يعني B دارد. پس هرچه يک سايت مهمتر به صفحه شما لینک داده باشد صفحه شما نيز در رده بندي گوگل بالاتر خواهد ايستاد.

از لحظه ارائه اين الگوريتم تاکنون بررسي هاي متعددي پيرامون روش کار آن و راههاي بهبود عملکرد آن ارائه گرديده است. يکي از مشکلاتي که ممکن است در اين الگوريتم پيش آيد هنگامي است که شخصي جهت بالا بردن درجه اهميت سايت خود اقدام به توليد لینکهاي کاذب به صفحه مورد نظر خود بنمايد که با اينکار Page rank را به اشتباه بياندازد. براي رفع اين مشکل گوگل با قرار دادن یک کد قبل از لینک مورد نظر گوگل از آن جهت بررسي در Page Rank صرفنظر ميکند.

از ديگر موارد جديد Page Rank قرار دادن باصطلاح Toolbar آن در صفحه مورد نظر است که رتبه صفحه شما را از ميان اعداد از يک تا ده نمايش ميدهد که عدد بالاتر رتبه بالاتري دارد که البته چون بنا به گفته گوگل اين Toolbar هر سه ماه يکبار Update ميشود زياد نميتوان به آن بعنوان يک ابزار قابل اطمينان جهت تعيين رتبه صفحه مورد نظر تکيه کرد.

SEO چیست؟
معنای لغوی SEO که مخفف Search Engine Optimization است، بهینه سازی موتور جستجو می باشد. SEO یعنی تولید کردن صفحات وبی که برای موتورهای جستجو جالب و فریبنده هستند. 
بهینه سازی صفحات وب این است که شما در نتایج یک موتور جستجوی بزرگ بیشترین امتیاز را داشته باشید. اهمیت این موضوع از انجا ناشی می شود که اکثر مردم از موتورهای جستجو برای رسیدن به مطلب یا محصول مورد نظر خود استفاده میکنند. به عنوان مثال در گوگل و یاهو، اکثر مردم فقط به صفحه ی اول نتایج جستجو نگاه میکنند. بنابراین برای داشتن ترافیک بالا از طرف موتورهای جستجو، این مسئله الزامی است که سایت شما در صفحه ی اول نتایج جستجو قرار گیرد. 
علم بهینه سازی موتور جستجو در مورد روشهای فنی مانند عنوان صفحه ی مناسب، تگ ها و متا تگ ها، کلمات کلیدی و عبارات کلیدی و توضیحات مناسب سایت و کلاً محتوایی که موتورهای جستجو دوست دارند، مطالعه می کند. 
موتورهای جستجو صفحات وب را به وسیله نرم افزار خزندگی (عنکبوت) پیدا و فهرست بندی میکنند. متاسفانه تمام نرم افزارهای خزندگی یک جور کار نمیکنند. برای مثال اگر صفحه وب شما در یکی از موتورهای جستجو امتیاز بالایی داشته باشد، ممکن است در دیگر موتورها این چنین نباشد. 
یکی از کارهایی که متخصصان بیهنه سازی موتورهای جستجو انجام میدهند، پیگیری تمام تغییرات عملکرد داخل موتورهای جستجو است. بنابراین آنها میتوانند صفحات وب را بر طبق این تغییرات بهینه سازی کنند. به علاوه آنها همراه با تغییرات موتورهای جستجوی مختلف خود را تابع این موتورها قرار میدهند. 
هنگامی که شما یک طراح برای طراحی سایت تجاریتان انتخاب میکنید، شما باید از این طراح درباره ی بهینه سازی موتورهای جستجو سوال کنید و باید از او بخواهید بر طبق اصول بهینه سازی برای موتورهای جستجو ساخت صفحات وب سایت شما را شروع کند. در صورتیکه این کار طولانی تر از طراحی هایی که شما بیش از این داشته اید، نیست. این کار خیلی آسان تر و معقول تر است که شما در همان بار اول که سایتتان بر روی وب قرار می گیرد، شامل بهینه سازی برای موتورهای جستجو شود.
اهمیت SEO

چرا بهینه سازی برای موتورهای جستجو مفید می باشد. موارد ذیل برخی از دلایل این موضوع می باشند: 
▪ برتر بودن در نتایج جستجو مشتری های زیادی را به دیدار از وب سایت شما دعوت میکند. 
▪ ۸۷ در صد تمام بینندگان شما از یک صفحه یک وضعیت دارند. 
▪ ۹۱ در صد از کاربران اینترنت از موتورهای جستجو استفاده میکنند. 
▪ طبق آخرین تحقیقات بیش از ۲۵۰ میلیون جستجو در روز در کشور انگلیس انجام میگیرد. 
▪ ۷۳ در صد معاملات آنلاین به وسیله موتورهای جستجو آغاز میشود. 
▪ ۳.۵ بیلیون از وب سایت با هم بر سر رقابت پول هستند، اما واقعیت این این است که فقط کسرهای از یک درصد به صفحه اول می رسند. 
● چه کسانی به SEO احتیاج دارند؟ 
هر وب سایتی که به سوی تجارت و بازرگانی حرکت میکند، باید صفحات وب خود را برای موتورهای جستجو بهینه سازی کند. 
هدف نهایی یک وب سایت جلب کاربران اینترنتی میباشد، و مطالعات نشان داده است که پهنه عظیمی از کابران اینترنتی وب سایت ها را در موتورهای جستجوی پیدا کرده اند. 
اگر شرکت شما نظر به ساخت یک وب سایت جدید و یا به روز کردن وب سایت قدیمی خود را دارد باید توجه داشته باشید که برای پیشرفت باید SEO را در الویت قرار دهید. 
به خاطر داشته باشید که SEO شما را به مسابقه بزرگ می برد و شما را در بازار معرفی میکند.
کلمات کلیدی خود را مداوم چک کنید 
از نکات برتر موجود در موتور جستجوی گوگل تازه به تازه شدن کلمات کلیدی ثبت شده از تمامی صفحات به صورت ماهیانه است بدین صورت که گوگل هر ماه اقدام به ایندکس کردن مجدد تمامی کلمات کلیدی که از صفحات مختلف جمع آوری کرده است می کند و این می تواند منجر به یافت شدن موارد جدید توسط گوگل در صفحات مختلف گردیده و در جایگاه شما تاثیر منفی شدیدی بگذارد پس یکی از وظایف اصلی هر Webmaster   چک کردن ماهیانه جایگاه کلمات کلیدی خود در گوگل است. یکی از بهترین روش های اطلاع از جایگاه ماهیانه کلمات کلیدی شما در گوگل استفاده از نرم افزار فوق العاده Web CEO می باشد این نرم افزار که دارای یک نسخه رایگان نیز می باشد می تواند رتبه کلمات کلیدی شما در نتایج جستجو را بطور مداوم نشان دهد. امکاناتی که این نرم افزار فوق العاده در اختیار شما می گذارد بسیار فراتر از مورد گفته شده است .
-          به تگ های title بهمراه h1 و h2 اهمیت بدهید 
یکی دیگر از موارد مهم در رابطه با رتبه یک سایت تگ های سه گانه title ، h2 و h1   است که با اینکه همگان از اهمیت آن ها با اطلاع هستند اما قالبا فراموش می گردند. این تگ ها می بایست توضیف کوتاه و در عین حال کاملی از منظور اصلی صفحه و عناوین هر قسمت ارائه دهند چرا که این سه تگ از اولین مواردی هستند که توسط روبات های جستجوگر، ایندکس می گردند که این خود به روشنی بر اهمیت آنها تاکید دارد. 
-          از تگ META برای توصیف محتوای سایت خود استفاده کنید 
یکی دیگر از موارد موثر در توصیف سایت و یافت شدند آن توسط موتورهای جستجو استفاده از تگ META می باشد. در حقیقت اولین قدم در شناساندن سایت استفاده از این تگ می باشد چرا که موتورهای جستجو برای توصیف سایت شما در نتایج جستجو از این تگ استفاده می کنند که البته میزان اهمیتی که جستجو گرها برای این تگ قائل هستند کاملا به نوع موتور جستجو بستگی دارد که در مورد گوگل و PageRank نمی توان اهمیت فوق العاده ای برای آن قائل شد. در مجموع دو نوع تگ META وجود دارد که شامل Description tag و KEYWORDS tag می باشد که اولی توصیف کوچکی از سایت است و دومی شامل کلمات کلیدی موجود در صفحه می باشد. در هنگام نوشتن این تگ ها می بایست از قرار دادن فاصله بین هر واژه و همچنین از نوشتن کلمات با حروف بزرگ بطور کامل پرهیز کرد.
-          نام تمامی صفحات سایتتان را به یک صورت بنویسید 
گذشته از اهمیتی که تعیین نام صفحات برای شناخته شدن توسط جستجوگرها دارد استفاده از حروف یکسان کوچک یا بزرگ برای تمامی قسمت های یک URL از اهمیت ویژه ای برخوردار است بدین معنی که کلمه ای که در ادامه یک آدرس و پس از .com نوشته می شود می بایست با ابتدای آدرس همحوانی داشته باشد چرا که در شناسائی URL ها، گوگل یک جستجوگر Case Sensitive است و بعنوان مثال برای گوگل دو آدرس www.writeage.com/ads و www.writeage.com/ADS دو  آدرس متفاوت هستند که این موضوع را با چک کردن صفحات لینک داده شده به هر دو می توان تحقیق کرد. پس با متفاوت بودن شیوه نوشتاری دو صفحه مشابه، گوگل لینک های متفاوتی را برای هر کدام پیدا می کند و از این طریق PageRank متفاوتی را هم به آن دو اختصاص می دهد. در این قسمت چهار قانون سودمند وجود دارد :
1-همواره از حرف کوچک در نوشتن آدرس صفحه استفاده کنید
2-هنگامی که کاراکتر پس از .com و اسلش (/) تنها یک کلمه است نیازی نیست حرف اول آن را بزرگ بنویسید
3-هنگامی که چندین کلمه پس از اسلش (/) بصورت به هم چسبیده نوشته شده اند ابتدای هر کلمه را بزرگ بنویسید
4-در مورد اسامی خاص از فرم استاندارد آن که مورد قبول همگان است استفاده کنید همانند SQL 
-          لینک هایتان حاوی اسم صفحه ای که به آن لینک داده اید باشند 
یکی از موارد معمول در تمامی وب سایت ها استفاده از کلمات کلی برای لینک ها می باشد بدین معنی که بجای آنکه به اسم دقیق صفحه ای که قصد لینک دادن به آن را داریم اشاره کنیم از کلماتی نظیر "اینجا" "اطلاعات بیشتر" و نظیر این استفاده می کنیم بعنوان مثال این جمله را فراوان دیده ایم که برای یافتن اطلاعات بیشتر پیرامون فلان موضوع اینجا را کلیک کنید که با این کار از دید گوگل ما به آن صفحه لینک نداده ایم بلکه اگر کسی به دنبال کلمه "اینجا" بگردد گوگل ما را به او نشان می دهد! علت این امر در آن است که مکانیزم گوگل در نگاه کردن به عباراتی ست که در انتهای تگ <a href > نوشته می شود و از این طریق اگر صراحتا به موضوعی که در آن صفحه حکم یک Keyword را دارد و در تگ title نوشته شده است اشاره نکنیم در حقیقت به صفحه لینک نداده ایم. پس بهتر است مثلا بنویسیم: برای یافتن اطلاعات کلی پیرامون فلان موضوع به فلان صفحه بروید.
-          گوگل را در یافتن محتوای دینامیک یاری دهید؟ 
استفاده از محتوای دینامیک به استانداردی معمول در صفحات اینترنتی تبدیل شده است امری که لزوم نوشتن صفحات جداگانه برای هر قسمت را از میان برده است. اما در این میان و مخصوصا در سایت های بزرگ با محتوای بسیار زیاد، بخش جداگانه ای برای جستجوی محتوا به صورت کامل و جزء به جزء در نظر گرفته شده است که با نوشتن عبارت مورد نظر می تواند محتوای مورد نظر کاربر را از میان صدها داده مختلف فیلتر نموده و به صورت صفحاتی جداگانه به نمایش بگذارد، صفحاتی که در حقیقت وجود خارجی نداشته و تنها برای نمایش به کاربر ساخته شده اند. این صفحات و موارد مشابه آن برای گوگل و تقریبا تمامی جستجو گرها غیر قابل مشاهده است و طبیعتا توسط آنها ایندکس نمی گردد و بدین ترتیب، PageRank صفحات موجود در سایت از لینک های مفیدی که از این قسمت بدست می آید کاملا بی نصیب می گردند. برای رفع این مشکل می بایست محتوای ایندکس شده تمامی صفحات موجود در سایت را به فرم یک لینک مجزا و با هایپر لینکی مشابه عنوان صفحه در درون این بخش قرار داد تا موتورهای جستجو با رسیدن به این قسمت تمامی لینک های آن را نیز به ایندکس خود اضافه کنند.
-          از طریق تصاویر لینک بدهید 
یکی از روش های قرار دادن لینک در صفحات دیگر استفاده از تصاویر است، تصاویری که معمولا بدون هیچ المان اضافی به صفحه مورد نظر شما لینک می باشند. اما این شیوه لینک دادن تنها در صورتی سودمند خواهد بود که در ساختار کد نویسی آنها از تگ های alt و title استفاده شده باشد چرا که جستجوگرها در ایندکس کردن تصاویر تنها به محتوای این دو تگ وابسته هستند. در مورد تصاویر بدون لینک نیز می بایست حتما از تگ <dl > استفاده نمود (البته شیوه استفاده از این تگ ها را به راحتی در منابع کد نویسی می توان پیدا نمود)
-          به شیوه های فریبنده افزایش سریع PageRank اطمینان نکنید 
کسب و کار تازه ای که کلاهبرداران اینترنتی برای کسب سود بیشتر در پیش گرفته اند، فریب کاربران تحت عناوینی چون افزایش سریع PageRank می باشد، شیوه ای که با دریافت وجه از اشخاص اقدام به قرار دادن لینک آنها در سایت های مجتمعی که به همین منظور ساخته شده اند کرده و با ازدیاد صفحات مشابه سعی در فریب گوگل درافزایش رتبه سایت دارند. شیوه دیگری که کارکردی مشابه مورد قبل دارد اختصاص یک پیکسل از یک وب سایت شناخته شده به یک لینک مشخص است، بطوریکه آن لینک حتی دیده نیز نمی شود. هر دوی اینها از موارد خلاف گوگل و مشمول "Death Penalty " از آن شده و حتی ممکن است به Ban شدن سایت های مشمول این مورد نیز منجر شود. پس برای جذب لینک بیشتر به صفحه خود از محتوای جذاب و کاربر پسند استفاده کنید نه از روش های تقلب و کپی کاری.  
شرح نکاتی درباره SEO
با وجود میلیاردها صفحه وب که اینترنت را به دریایی بی در و پیکر تبدیل کرده شاید لازم باشد به منظور جلب توجه افراد برای دیدن صفحات وب خود اندکی فریاد بکشید ! 

در این مقاله سعی کردم تا چگونگی ثبت سایت در این موتورهای جستجو و بهتر شدن نتیجه کار با استفاده از متا تگ ها را توضیح بدم

عمده بحث بر روی ابر موتورهاست با وجود اینکه 10 سال پیش تعداد این موتور ها از انگشتان یک دست فرا تر نمیرفت هم اکنون تعداد آنها سر به فلک گذاشته است اما ابر موتورهای جستجو گر همچنان صدر نشین هستند.

[کلید واژه ها شاهرگ شناسایی سایت شما توسط موتورهای جستجو در اینترنت هستند !] 

هنگامی که بینندگان برای پیدا کردن اطلاعات مورد نظرشات به یک موتور جستجو گر مراجعه میکنند آنچه نیاز دارند را در قالب واژه یا واژه هایی برای سایت جستجو گر تعریف میکنند هرچه ارتباط معنایی این کلمات و موضوع سایت شما بیشتر باشد شانس شما برای قرار گرفتن در نتیجه جسجو بیشتر میشود. در انتخاب کلید واژه ها (keywords) دقت کنید و تمام سعی خود را بر انتخاب واژه های مناسب با محتویات صفحه خود معطوف کنید .

کلید واژه ها باید در جاهای زیر قرار گیرند : 

1- کلید واژه ها را میتوان در عنوان صفحه (title) به کار بست 

این المان از خصوصیات بارز و همیشگی صفحات وب میباشد و در اکثر مرورگر ها در نوار عنوان (title bar) جا میگرد نکته مهم این خصیصه بیشتر از موارد دیگر توسط ربوت های جستجوگر مثل Yahoo و Google مورد استفاده قرار میگیرند. 

انتخاب کلید واژه مناسب برای این المان کمی مشکل است زیرا باید علاوه بر اینکه تعداد آن از 20 عدد تجاوز نکند کاملا گویای محتویات صفحه باشد. از لحاظ تعداد در اکثر مرورگرها تا 20 کلمه در نوار عنوان نمایش داده میشود ولی بیشتر از آن قابل رویت نیست اما جستجوگرها همه آنها را میخوانند و از آن جهت به محدودیت آن اشاره میکنم زیرا که شلوغی در نوار عنوان از زیبایی صفحه وب میکاهد
به علاوه برای مشخص کردن صفحه وب در لیستهای History,Favorites و Bookmark ها از عنوان آن صفحه استفاده میشود
نکته آخر اینکه اگر عنوان صفحه شامل کاراکتر و سمبل های خاصی است باید encoding صفحه که در یک تگ متا در زیر عنوان است این کاراکتر را پشتیبانی کند که معمولا برای لغات فارسی UTF-8 بهترین encoder است 

اما کد این المان در صفحه وب را میتونید در source code صفحه به این صورت پیدا کنید : 

<head><title>عنوان صفحه را در اینجا به کار ببریدtitle><meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8">head> 

2-کلید واژه ها را در عنوان ها یا (header ها) به کار برید 

هدر ها برای سازماندهی مطالب صفحه وب به کار میروند زبان HTML شش نوع Header با تراز های مختلف در اختیارتان میگذارد 

هدر ها در بدنه اصلی یا تگ <body></body> به کار میروند
برای داشتن یک هدر در قسمت body صفحه خود تایپ کنید <hn> که n میتواند عدد متغیری بین 1 تا 6 باشد سپس محتوایات هدر را تایپ کنید که قرار است این محتویات علاوه بر عنوان مرتبط با موضوع باید نقش همان کلمات کلیدی را نیز بازی کنند حالا تگ را 

با </hn> ببندید n همان عدد متغیر از 1 تا 6 است

هدر های تراز اول معمولا به طور پیش فرض و بدون فرمت شدن توسط CSS با فونت Times New Roman و با اندازه 24 point و به صورت blod نمایش داده میشوند.

با استفاده از header ها میتوانید مطالب موجود در صفحه وب را به صورت سلسله مراتبی تقسیم بندی کنید. اساسی ترین قانون استفاده از Header ها این است که هر چه یک هدر تراز بالاتری را داشته باشد ه همان نسبت باید از بقیه هدر ها چشمگیر تر باشد به همان نسبت باید از بقیه هدر ها چشمگیر تر باشد

اگر به هدر های خود یک Anchor یا id نسبت دهید تا به طور مستقیم بتوانید برای آنها لینک بدهید
از بحث دور نشویم آنچه مهم است چیزی است که باید در بین <hn></hn> قرار گیرد که همان keywords ها هستند. به کد زیر توجه کنید : 

<body>

لغات کلیدی
<div align="right"><table width="200" border="0"><tr><td>جدول یا هر خصیصه دلخواه تحت پوشش یک هدر در صفحه وبtd>tr>table>div>body> 

اما نکته جالب اینجاست که استفاده از این نوع المان تقریبا دیگر منسوخ شده ! 

4-کلید واژه ها را در تگ Alt مشخص کنید :

المان Alt در واقع توضیحی برای تصاویر است اما چون توسط ربوتهای جوستجوگر مورد بازدید قرار میگیرد میتوان کلمات کلیدی را در آن گنجاند اما باید توجه داشت مقدار آن از 50 کاراکتر تجاوز نکند زیرا که بازیدید کننده ها میتوانند با ایستاندن موس بر روی تصویر کلیه کلمات به کار رفته را ببینند علاوه بر آن بیشتر مرورگرها این خصیصه را در یک خط ظاهر میکنند که اگر طولانی باشد نمای زشتی به صفحه وب میدهد.

<img src="آدرس تصویر شما" alt="کلید واژه ها را اینجا وارد کنید" width="12" height="12"> 

3- کلید واژه ها را در تگ meta مشخص کنید ( صریح ترین راه ممکن!) : 

این روش استاندارد ترین و پر کاربردترین روش ممکن برای شناساندن سایت با استفاده از کلیدواژه‌ها است اما این به معنی نقض روش‌های پیشین نیست ! از خوبی های این روش میتوان به نا مرئی بودن کلمات توصیفی سایت یا همان keywords ها اشاره کرد که 

در این روش کلمات کلیدی تنها در سورس قایل رویت هستند از این جهت روشی کاملا ایده آل به حساب می‌آید
در قسمت Head صفحه کد زیر را بعد از کد متای encoding وارد کنید :

<meta name="Keywords" CONTENT="جای کلمات کلیدی"> 

برای جدا کردن کلمات کلیدی باید بین انها فاصله بدهید یا از کاما استفاده کنید.

چند نکته مهم درباره کلمات کلیدی یا همان keyword ها : 

• برای مشخص موضوع صفحه باید از کلمات بسیار عمومی ومنحصر به فرد استفاده کنید استفاده از کلمات فارسی هیچ مشکلی ندارد اما باید بدانید اگر بیننده کلمات را برای سرچ به فارسی استفاده کند سایت شما در نتایج قرار میگیرد در ضمن یادتان باشد encoder صفحه را روی UTF-8 تنظیم کنید
• افزودن کلماتی که از نظر املائی سخت هستند را هم حالت صحیح و هم اشتباه را وارد کنید !

• اگر در طراحی صفحه خود از frameset ها استفاده کردید در هر یک از فریم ها کلمات کلیدی را وارد کنید ولی این به این معنی نیست اگر یک صفحه با 3 فریم دارید در نتایج جستجو همان صفحه با 3 فریم ظاهر شود بلکه ممکن است هر فریم به صورت جدا ایندکس شود به همین خاطر استفاده از iframe ها , frame set ها پیشنهاد نمیشود! 

• بعضی از موتورهای جستجو در مورد استفاده از تگ متا نکات خاصی را ارائه داده اند مانند موتور جستجو گر altavista که میتوانید از اینجا بخوانید 

• موتور جستجوگر محبوب Google کلید واژه ها را در تگ متا نادیده میگیرد این موتور جستجو بیشتر به کلماتی که در محتویات صفحه ظاهر میشود حساس است مانند محتویات title و header و Alt به کار میرود 

[شرحی کوتاه که بعضی موتورها های جستجو گر در زیر URL صفحه مینویسند]

برای راحتی کار کاربران در هنگام جستجو موتورهای جستجو اطلاعات مربوط به هر صفحه را در کنار آدرس URL آن قرار میدهند بعضی از موتورهای جستجو به شما امکان میدهند توضیح دلخواه خود را ارائه دهید تا در کنار آدرس صفحه شما درج شود .متاسفانه گوگل از این قاعده مستثنی است زیرا که گوگل یک موتور محتوا گرا است و بیشتر سعی میکند از متن داخل صفحه که با کلمه سرچ شده تناسب دارد استفاده کند

از نظر موتور جستجوی altavista، تعداد کلمات و عبارات توضیحی شما نباید از 1024 بیشتر باشد

از کد زیر برای ویرایش توضیحات استفاده کنید :

<meta name="description" CONTENT="توضیحات"> 

مجموعه نتایج جستجو به صورت لیستی از لینکها به بیننده تحویل داده میشود. در میان این لینکها، صفحاتی که توضیحات مناسبی درباره آنها ارائه شده است شانس انتخاب بیشتری دارند.در واقع هرچه توضیحی ارائه شده از جانب شما دقیقتر و گویا تر باشد، بیننده گرایش و میل بیشتری در انتخاب آن خواهد داشت.

اگر در طراحی صفحه خود از frameset ها استفاده کردید باید در هر فریم توضیحات را در تگ متا وارد کنید ولی این باعث نمیشود تا در نتایج جستجو فریم ها از هم جدا نشوند !

[کنترل بقیه اطلاعات توسط متا تگ های دیگر ]

1- جلوگیری از دسترسی موتورهای جستجگر به صفحات خصوصی 

موتور های جستجو برنامه های کوچکی موسوم به robot یا spider را بر یافتن صفحات جدید به کار میبندند تا آنها را به فهرست موتور اضافه کنند اما گاهی اوقات ممکن است صفحه شما کاملا خصوصی باشد و نخواهید کسی آن را مشاهده کند به عنوان مثال ممکن است آن را برای خانواده خود طراحی کرده باشید و یا یک صفحه داخلی مربوط به شرکت شما باشد بنابراین میتوانید اطلاعاتی را به صفحه خود اظافه کنید که بیشتر روبات های جستجو گر قادر به شناسایی آن نباشند 

کد :

<meta name="robots" CONTENT="noindex,nofollow"> 

المان noindex برای جلوگیری از آرشیو شدن صفحه شما المان nofollow برای جلوگیری از دنبال کردن لینکهای داخل صفحه توسط موتورهای جستجوگر است 

تذکر :

• ساده ترین راهی که برای دسترسی افراد به یک صفحه وجود دارد این است که هیچ صفحه دیگری را به این صفحه پیوند نزنید و البته صفحه موجود را به هیچ موتوری تحویل ندهید.

• اگر قبلا صفحه شخصی شما یا هر صفحه دیگر توسط موتور جستجویی index شده و میخواهید آن را از آرشیو پاک کنید باید آن را توسط صفحه remove URL که در سایت هر جستجو گری است پاک کنید 

2- جلوگیری از نگهداری صفحات در آرشیو 

بعضی موتورهای جستجو یکی کپی از صفحه وب شما را ذخیره میکنند اگر آن صفحه از کار افتاده یا به هر دلیلی غیر قابل دسترس باشد آن صفحه ذخیره شده را به بیننده نشان میدهند ولی هیچ تضمینی مبنی بر مطابقت صفحه ذخیره شده توسط موتور با صفحه فعلی وجود ندارد بنابراین میتوانید از رباتها بخواهید صفحه شما را در آرشیو نگه ندارند.

کد: 

<meta name="robots" CONTENT="noarchive"> 

بعد از برخورد موتورهای جستجو با ین کد آن را به فهرست اضافه میکنند اما آن را آرششیو نمیکنند.

توجه:

• در حال حاضر Google مهمترین موتوری است که صفحات وب را آرشیو میکند اگر فقط میخواهید گوگل را زا آرشیو کردن باز دارید کد را به این صورت تغییر دهید :

<meta name="googlebot" content="noarchive"> 

3- متا تگ های غیر فعال !

در صورت تمایل میتوانید اطلاعاتی درباره نویسنده و طراح صفحه و برنامه ای که برای ساخت کد HTML به کار رفته و یا توضیحاتی درباره کپی رایت آن ارائه دهید ولی باید توجه داشته باشید که هیچ یک از موتورهای جستجو از آنها استفاده نمیکنند و مرورگرهای فعلی آن را نمایش نمیدهند تنها اگر به سورس صفحه نگاه انداخته شود متوجه آن خواهند شد یا اینکه در صورت ذخیره شدن صفحه شما در هارد دیسک افراد این اطلاعات نیز ذخیره میشود.

کد: 

<meta name="author" content="نویسنده" /><meta name="publisher" content="منتشر کننده" /><meta name="Language" content="زبان محتوای صفحه"><meta name="Copyright" content="© نام دارنده کپی رایت ,سال اخذ "><meta name="Designer" content="نام طراح"><meta name="generator" content="نام برنامه ویرایشگر کدها"> 

توجه : 

• بیشتر برنامه هایی که برای ویرایش صفحات وب به کار میروند به طور خودکار المان generator را به کد ها تزریق میکنند در صورت عدم رضایت میتوانید آنها را پاک کنید.

• ما در آستانه تحولی عظیم در وب هستیم که آن را Web 2.0 مینامند هیچ بعید نیست اطلاعات این کد ها در مرورگرها بعدا به صورت خصوصیات صفحه نمایش داده شود پس استفاهده از آن را به شما پیشنهاد میکنم !

[ ساختن یک صفحه کمکی یا نقشه سایت برای موتورهای جستجو ]

هنگام تحویل یک صفحه به یک موتور کاوشگر این موتور توسط robot های خود تمامی لینکهای موجود در صفحه را دنبال کرده و به فهرست می افزاید این فرایند برای سایت های بزرگ کمی زمان میبرد شما میتوانید خودتان صفحه ای بسازید و تمامی لینکهای مهم را در آن قرار دهید سپس ان صفحه را به موتورهای جستجو تحویل دهید این صفحه فرایند کاوشگری توسط روبوتهای جستجوگر را تسریع میبخشد.

1- ساختن یک نقشه سایت (site map) با IE 6.0
• دستور Favorites > Organize Favorites را اجرا کنید
• در کار باز شده Create Folder را کلیک کنید و نام نقشه سایت مورد نظر را در آن بنویسید سپس کادر محاوره ای را ببندید 

• حالا باید تک تک صفحاتی که میخواهید جزو نقشه سایت باشد را باز کنید
• پس از باز کردن هر صفحه دستور Favorites > Add to Favorites را اجرا کنید
• پوشه ای را که هم نام صفحه کمکی شماست از لیست انتخاب نموده و سپس دکمه Ok را کلیک کنید اگر پوشه شما در این لیست ظاهر نشده است دکمه Create in را کلیک کنید تا لیست تمام پوشه ها به نمایش درآید
• هنگامی که تمامی صفحات دلخواه را اضافه کردید دستور File > Import and EXport را اجرا کنید با استفاده از ویزارد باز شده آدرس تمامی صفحات را میتوانید به صورت یک فایل HTML استخراج کنید.

• این صفحه را در سرور upload کنید و همین صفحه را به موتور های جستجو گر معرفی کنید.

2- ساختن یک نقشه سایت (site map) با Firefox 1.0.5.3 

• دستور Bookmarks > Manage Bookmarks... را اجرا کرده در صفحه باز شده File > New Folder را انتخاب کنید سپس نامی برای سایت مپ انتخاب کنید 

• حالا صفحاتی قرار است جزو این لیست باشد مراجعه کنید سپس Ctrl+D در هر صفحه بزنید در کادر باز شده فولدری را که ساختید را انتخاب کرده و Ok را بزنید
• برای خروجی گرفتن باید دستور Bookmarks > Manage Bookmarks... را دوباره اجرا کنید و دستور File >Export را انتخاب کرده سپس site map را سیو کنید در فایر فاکس تمامی فولدر هایی هم که از قبل ساخته بودید جزو این لیست خواهد بود از یک برنامه ویرایشگر HTML برای اصلاح آن استفاده کنید.

[تحویل دادن یک صفحه به موتور جستجوگر]

پس از اینکه که کلیدواژه های مناسبی را برای صفحات خود انتخاب کردید و متا تگ های اختیاری را به آن ضافه نمودید و شاید یک صفحه کمکی را برای سایت خود تهیه کردید باید از موتورهای جستجو دعوت کنید تا صفحات شما را به data base خود اضافه کنند

هر چند اگر شما آنها را دعوت نکنید سر خود این کار را خواهند کرد ! (اما این فرایند زمان میبرد)

• به موتور جستجوی مورد نظرتان بروید و صفحه add URL آن را بیاورید
• آدرس صفحه add URL برای 3 موتور جستجوگر یاهو، گوگل و آلتاویستا را در زیر میبینید :

Google : http://www.google.com/addurl.htm
Yahoo : http://docs.yahoo.com/info/suggests
Altavista : http://www.altavista.com/sites/search/addurl
در دنیای بیکران اینترنت این مهم است که سایت شما در موتورهای جستجوگر به درستی آرشیو شود پس متا تگ ها را فرموش نکنید و همچنین سادگی و واضحی کلمات در توضیحات و کلید کلمات !
یکی از هدف هایی که اکثر طراحان وب سایت دارند نمایش و قابل رویت بودن سایت آنها برای موتور های جستجو است.

در حقیقت باید جوری سایت خودشون رو بهینه کنند که موتور های جستجو بتونند به راحتی داخل آنها سرچ کنند و بازدید سایت شما هم در نهایت بالا بره.

بری اینکار بایستی از استاندارد SEO یا search engine optimization استفاده کنید.

خود صفحات html یک تگ سر یا head دارند که تمام این مسائل داخل اون پیاده میشه.

بایستگی از تگ های title و descriptions و keywords استفاده کنید.

تگ title چیست : این تگ در حقیقت عنوان اصلی سایت شماست که خیلی اهمیت داره و متنی که داخل آن می نویسید در تیتر پنجره مرورگر ظاهر میشه.

تگ descriptions چیست : این تگ که از نوع متا تگ ها meta هست توضیحی از سایت شما و هدفش می باشد که اصلا قابل رویت کاربر سایت نیست بلکه برای بهینه جهت موتور است.

تگ keywords چیست : این تگ هم از نوع متا است و داخل آن باید کلمات کلیدی سایت خود رو بنویسید که موتور به راحتی داخلش سرچ کنه.مثلا اگر سایت شما در مورد موبایل است باید تا می تونید از اصطلاحات موبایل و سیم کارت توی این تگ وارد کنید.

نمونه این تگ ها بدین گونه است :

<head>

<title>Your Page Titletitle>

<meta name="keywords" content="Custom keywords">

<meta name="description" content="Custom Description">

head>

منبع : http://www.mez.ir/showpost.aspx?id=162
گوگل از آغاز تا امروز
انام گوگل از تغییر googol که به معنای (عدد 10 به توان 100) می باشد گرفته شده است. گوگل تاثیر زیادی در دنیای وب داشته و می توان از آن به عنوان انقلاب بزرگ نوآوری در اینترنت یاد نمود. فعل “Google” نیز اخیرا در جولای سال 2006 به فرهنگ لغت Oxford English و Merriam Websterاضافه شده است. این فعل به معنای موتور جستجوی گوگل برای دریافت اطلاعات از اینترنت می باشد.
در حالی که 10 سال پیش هیچ نامی از گوگل در دنیای وب وجود نداشت، ولی اکنون ابرقدرت بی چون و چرای موتورهای جستجو می باشد. گوگل اولین موتور جستجو در وب می باشد که 54% سهام بازار را در اختیار داشته و یاهو با 23% و MSN با 13% در رتبه بعد می باشند. گوگل بیش از یک میلیارد جستجو کننده در روز دارد.
 گوگل چگونه آغاز به کار کرد؟ 
ژانویه سال 1996 دو دانشجوی ph.D به نام Larry Puge و Sergey Brin در دانشگاه Stand ford گوگل را به عنوان پروژه دانشجویی آغاز کردند. پروژه موتور جستجویی بود که بتواند روابط بین سایت ها را آنالیز کند و این روابط باعث بهینه شدن نتایج جستجو گردد. در آن زمان موتورهای جستجو بر مبنای تعداد دفعات مورد جستجو رتبه بندی می کردند. به این سیستم رتبه بندی “Back Rub” گفته شد، چرا که این سیستم Back links یا لینک های بازگشتی به سایت را برای تخمین اهمیت سایت بررسی می کند. البته یک موتور جستجوی کوچک به نام Rank Dex نیزقبلا از این استراتژی بهره برده بود. پیج و برین بعد از اطمینان از اینکه صفحاتی که بیشترین لینک مرتبط با موضوع را به خود دارند، دارای مرتبط ترین هستند، موضوع تز خود را آغاز کرده و موتور جستجوی خود را بنا نهادند.
در ابتدا موتور جستجو از وب سایت دانشگاه استند فورد استفاده می کرد و نام دامنه آن google.standford.edu بود. سپس دامنه google.com در در 14 سپتامبر 1997 ثبت شده و شرکت Google Inc, نیزدر 7 سپتامبر 1998 در گاراژ یک دوست درMenlo Park کالیفرنیا شروع به کار نمود.(لازم به ذکر است که این گاراژ اخیرا توسط گوگل خریداری شده و از جازبه های توریستی به شمار می رود). سرمایه شرکت نیز یک میلیارد دلار بود.
با رشد چشمگیر کاربران در اینترنت، گوگل نیز محبوبیت زیادی یافت. سادگی صفحه گوگل برای جستجوگران و طراحی مناسب آن برای کاربران بسیار جذاب بود. این نوع طراحی فقط همانند موتور جستجوی قدیمی AltaVista بوده که با قابلیت بالای جستجوی گوگل نیز ادغام شد. 
در سال 2000 گوگل آغاز به فروش تبلیغات نمود که این نوع تبلیغات مطابق با کلمات کلیدی جستجو شده بود. این قابلیت برای افزایش بازدهی تبلیغات بسیار مناسب بوده و به خصوص که برمبنای hit توسط کابران بوده است. تبلیغات نیز به صورت متن بوده (بدون گرافیک) و دلیل آن نیز بالا نگه داشتن سرعت بالا آمدن صفحه بود چرا که گوگل پرسرعت ترین موتور جستجو در این زمینه به شمار می رود. کلمات کلیدی نیز از ترکیب تعداد کلیک ها و مقدار قیمتی که سفارش دهنده آگهی توانایی پرداخت را برای آن کلمه کلیدی اعلام کرده، قیمت گذاری و فروخته می شود. البته این مدل تبلیغات و پرداخت آن از سایت Goto.com که بعدها به Yahoo Search Marketing تغییر یافت سرچشمه گرفته بود.
تاثیر لینک‌ها بر نتایج جستجوی گوگل بسیارزیاد است. بویژه اینکه گوگل با استفاده از لغات بکاربرده شده در متن لینک، و استایلی که به آن داده میشود(قرار دادن در داخل تگ بولد یا اچ و....)  و حتی رنگ متمایز دادن به آن باعث تعیین رتبه سایت درنتایج جستجو توسط گوگل می‌شود. 

درست است که وجود لینکهای متعدد به سایت شما تاثیر بیشتری بر رتبه‌بندی آن دارد تا اینکه فقط یک لینک به سایت شما داده شود.ولی  لینک دادن به صفحه اصلی سایت شما با کلمات کلیدی، به رتبه صفحات داخلی شما نیز کمک می‌نماید. به این کلمات اصطلاحا Long Tail Keywords گفته می‌شود.

بعنوان مثال درباره سایت خودم گوگل724 با محتوای Search engine optimization (SEO)  دارید. فرض کنید اغلب لینکهای سایت گوگل724 به صفحه اصلی مربوط باشد و بیشتر لینکها متنی مرتبط  به Search engine optimization  یا همان بهینه سازی موتورهای جستجو   داشته باشند 

یعنی به جای آنکه لینک به صفحه اصلی از صفحات داخلی سایت به صورت

لینکدهی بد به صفحه اصلی: صفحه اصلی سایت
انجام شده باشد بصورت

لینکدهی خوب: Search engine optimization (SEO)

انجام شده باشد یعنی با متن Search engine optimization (SEO) 

به جای متن «صفحه اصلی سایت» و با رنگ و استایل متمایز نسبت به سایر متن

در حالتی که لینک دهی بد انجام شده باشد  آیا انتظار دارید که صفحات داخلی سایت گوگل724 نیز در جستجو آورده شوند چرا که صرفا  به صفحه اول گوگل724  مرتبط شده اند؟

اولین پاسخی که به ذهن شما  خطور میکند،پاسخ مثبت  به این پرسش است. چرا که تمام لینکهای صفحات داخلی گوگل724 ا به صفحه اصلی اشاره دارد و این به رتبه بندی سایت گوگل724 کمک می نماید
ولی اگر از من سوال شود میگویم پاسخ« بلی» شما به این پرسش، اشتباه است. و پاسخ صحیح «خیر» خواهد بود

صرف داشتن لینک به صفحه اصلی همانطور که انتظار میرود تنها به رتبه بندی صفحه اصلی کمک میکند اما داشتن لینکهای مرتبط با موضوع سایت به  صفحه اصلی از صفحات فرعی  به رتبه بندی صفحات داخلی نیز کمک می نماید و به همین دلیلی آنها را بعنوان کلید واژه‌های Long tail (طولانی) می‌نامند. یک کلید واژه Long tail عبارت است از مجموعه‌ای چندمنظوره از کلمات کلیدی که حاوی تعداد کمی عبارت است . بعنوان مثال عبارت Search engine optimization  in google این چنین است.

طی تجاربی که با گوگل داشته ام، دریافته ام که گوگل به این صورت کار می کند که کاربری عبارت مقابل را وارد می‌نماید: Search engine optimization  in google
گوگل فهرستی (index) خود را برای یافتن صفحاتی که حاوی عبارت دقیق یا مشابه آن است را اسکن می‌‌نماید. و صفحات به ترتیب با مطلب مرتبط می‌شوند. سپس گوگل کنترل می کند که آیا هیچیک از این صفحات به آنهایی که حاوی عبارت جستجو هستند، لینک دارد یا خیر. فهرست نتایج مجددا مرتب می‌شود و صفحاتی که بیشترین لینک مرتبط را دارند، در ابتدای فهرست قرار می‌گیرند. اکنون گوگل کنترل می‌کند که آیا هیچ یک از سایت‌هایی که صفحات مربوط در آنها یافت شده اند، معتبر و موثق هستند یا خیر. اعتبار سایت از روی تعداد لینکهایی که در کل به سایت و نه به صفحه ای ویژه اشاره دارد، استخراج می‌شود. نتایج مجددا بر اساس اعتبار و و رتبه بندی مرتب می‌شوند و در نهایت این نتایج به کاربر نمایش داده می‌شوند.

آنچه بیان شد، خلاصه ای ساده از روندی است که در گوگل انجام می‌شود . لیکن ترتیب مراحل ممکن است درست نباشد، ولی با توجه به تحقیقات و تجربه من درباره موتورهای جستجو ، بنظر میرسد تا حد زیادی اظهار نظر دقیقی باشد. تنها بخاطر اینکه صفحه ای دارای لینک‌هایی مستقیم نیست، به معنی قرار نگرفتن در رتبه‌بندی مجموعه‌ای از کلید واژه ها نیست. اگر سایت شما درباره موضوعی خاص توسط گوگل معتبر شناخته شود، ممکن است نسبت به صفحاتی که دارای لینک مستقیم هستند، نیز رتبه بندی بهتری را بخود اختصاص دهد. از آنجایی که افراد کمی صفحات را برای کلید واژه‌های طولانی و متعدد بهینه می‌نمایند ( مانند small home-made widgets in italy ) ، معمولا گوگل به اعتبار کل سایت رجوع می‌نماید و ترتیب محل قرارگیری در رتبه بندی را مشخص می‌نماید. بهتر است با مثالی آنچه رخ می دهد را بررسی نماییم:

در اینجا مثالی از نتایج گوگل برای عبارت مقابل را بررسی  می نماییم:Article marketing for long tail keywords
در نتیجه رتبه بندی از سایت doshdosh.com ونتیجه  از سایت searchengineguide.com است. این نتایج دو رتبه بندی تصور عمومی (و البته غلط) از نحوه رتبه بندی سایتها توسط گوگل را نشان می‌دهد. قبل از هر چیز، صفحه نتیجه doshdosh.com حاوی رتبه صفحات نیست ( صفحه اصل این سایت یک پیج‌رنک 4 است ) و نتیجه searchengineguide.com یک پیج‌رنک 4 دارد. ( صفحه اول این سایت یک پیج‌رنک 7 است ) بررسی دقیق تر روش اعتباردهی گوگل در مورد دو نتیجه جستجو باعث پیچیده تر شدن موارد خواهد شد. نتیجه doshdosh.com مانند Yahoo! ، فقط 50 لینک معین از سایر سایتهای به غیر از خود است، در حالیکه برای سایت Searchengineguide.com این تعداد 131 مورد است .

بررسی های مشخصی که با استفاده از SEO Elite بر لینکها و لینک دادن انجام داد‌ه‌ام نشان می‌دهد که لینکهای متنی دو سایت اغلب دارای عبارت Long tail و یا Keyword هستند. در نتیجه لینکهای معدودی در دو سایت کاملا مشابه هستند. ممکن است عجیب بنظر برسد که صفحات دارای لینک زیاد در رتبه بندی قرار نگیرند ولی صفحات با تعداد لینک کمتر در رتبه بندی باشند، اگر چه سایت doshdosh.com فقط 50 لینک به صفحه نتایج دارد، ولی در کل سایت 181122 لینک دارد. همین مورد درباره سایت searchengineguide.com عدد 168144 را نشان می‌دهد و این 13000 لینک کمتر از سایت doshdosh.com است. از نظر درصدی ، ممکن است زیاد بنظر نرسد (13000 لینک ، حدود 70% عدد 168144 است) ، اما این مقدار برای الگوریتم اعتباردهی گوگل کافیست تا نتایج سایت doshdosh.com برای عبارت مورد نظر را در رتبه اول نسبت به نتایج سایت searchengineguide.com قرار دهد حتی اگر صفحه مورد نظر لینک‌های کمتری داشته باشد.

این روش شمارش و اعتباردهی گوگل است که باعث می‌شود سایتی مانند wikipedia.org برای عبارات محتلف در بالای رتبه دهی قرار گیرد حتی اگر لینک زیادی هم به آن صفحه داده نشده باشد. گوگل سایتها را بطور کلی از نظر حجم و تعداد لینکها دسته بندی می‌کند و الگوریتم فعلی شرکت، تعیین کننده رتبه دهی به سایتهای با تعداد لینک کمتر است (مانند wikipedia.org) اما چند لینک به این سایت داده شده است ؟ طبق آمار Yahoo! ، این عدد 75226779 است که برابر با اعتباری فوق العاده است.

نکته آخر اینکه، اگر می خواهید لینک به صفخات داخلی داشته باشید، از لینک دهی کل سایت خود مطمئن شوید و اطمینان حاصل کنید که تعدادی از کلمات کلیدی مقالات و محتوای سایت شما حتی اگر لینک به آنها نداده‌اید، در کلید واژه های long tail وجود داشته باشد. گوگل صفحات شما را با استفاده از این کلید واژه های طولانی بر پایه اعتباری تخصیص داده شده به سایت شما رتبه بندی می‌کند.
نحوه کار ربات های گوگل به این شکل است که روزانه به صفحات بسیاری از سایت ها سر می زنند و آن ها را Index می کنند و بعد از ثبت کردن لینک ها و مطالب آن ها، در پایان یک دوره چند ماهه، گوگل بر اساس تعداد لینک هایی که به یک سایت داده شده است و پارامتر های بسیار دیگری شروع به بروز کردن Page rank سایت ها می کند. در این زمان اصطلاحا می گویند Google dance اتفاق افتاده است. به دلیل اینکه گوگل دارای دیتا سنتر های زیادی می باشد بروز رسانی Page rank ها در همه دیتا سنتر ها کمی زمان نیاز دارد. به همین دلیل ممکن است در زمانی که Google dance رخ داده است، پیج رنک سایت شما در دیتا سنتر های مختلف متفاوت باشد.

خوب بعد از یک مقدمه چینی کوتاه بریم سراغ نکاتی که باید عرض کنم:

*متاتگ ها و عنوان سایت
پارامتر هایی که شاید یک موتور جستجو در وهله اول به آن ها مراجعه می کند این دو مورد است که با عنوان تگ های Meta و title در سورس صفحات HTML قرار می گیرند. متاتگ ها برچسب هایی هستند که یک موتور جستجو اطلاعات آن صفحه را از روی آن ها بدست می آورد و باید طبق اصول جهانی در صفحات قرار گیرد. در صورتی که با نحوه قرار دادن متاتگ ها آشنایی ندارید می توانید از سایت onlinemetatag برای ساخت متاتگ ها استفاده نمایید. همچنین می توانید برای آنالیز متاتگ ها سایت خود به این لینک مراجعه نمایید.

تگ title نیز از اهمیت ویژه ای برخوردار است. گاها موتور های جستجو به عناوین صفحات بیش از کلمات کلیدی اهمیت می دهند. همچنین سعی کنید حداکثر از 9 کلمه در عنوان مطالب استفاده نمایید. برای آشنایی بیشتر با این تگ ها و همچنین سایر تگ های مورد استفاده مقاله بر فراز موتور های جستجو را ببینید.

*1 لینک از چند سایت به جای چند لینک از 1 سایت 

گاهی اوقات مدیران سایت ها، وبلاگ یا سایت دیگری راه اندازی می کنند و لینک سایت خود را چندین بار در آن تکرار می کنند تا رنک صفحات سایت اصلی بیشتر شود، امروزه موتور های جستجویی مانند گوگل به قدری هوشمند هستند که گول چنین ترفند هایی را نخورند. بنابراین به جای اینکه n بار لینک سایت خود را در یک سایت تکرار کنید، سعی کنید که در n سایت مختلف لینک خود را قرار دهید.

*با سایت های مرتبط تبادل لینک کنید 

افراد زیادی به دلیل اینکه می دانند تبادل لینک در افزایش رنک صفحات سایت موثر است، سعی دارند با هر سایتی تبادل لینک داشته باشند. همیشه سعی کنید با سایت هایی که از نظر محتوایی با سایت شما مطابقت دارد تبادل لینک کنید، چون عملا وقتی لینک سایت شما در یک سایت غیر مرتبط با موضوع سایت شما قرار می گیرد تاثیری بر روی رتبه سایت شما نخواهد داشت یا اگر تاثیری هم داشته باشد طبعا ثاثیر آن از حالت اول بسیار کمتر است.

*لینک متنی بهتر از لینک بنر 

به دلیل اینکه بنر های تبلیغاتی اکثرا با جاوا اسکریپت یا فریم ها ایجاد می شوند، از نظر موتور جستجو اصلا لینک به حساب نمی آیند ولی در صورتی که بنر یک لینک مستقیم داشته باشد تا حدودی می تواند موثر باشد ولی همچنان لینک های تصویری ارزش کمی نسبت به لینک های متنی دارند. بنر های فلش نیز موقعیت بدتری در موتور های جستجو دارند چون اسپایدر ها نمی توانند محتوای درون آن ها بخوانند و روی لینک ها کلیک کنند.

*استفاده از کلمات کلیدی در لینک 

سعی کنید به جای قرار دادن لینک خالی سایت خود در امضا ها یا سایر سایت ها، از نام سایت یا کلمات کلیدی مرتبط استفاده کرده و آن را به سایت خود لینک نمایید. در این حالت رتبه سایت شما برای آن کلمه کلیدی بالا خواهد رفت.

*ساب دومین یا فولدر؟ 

تاکنون شاید تصمیم داشته اید که یک انجمن برای سایت خود راه اندازی کنید و در انتخاب یک ساب دومین یا فولدر برای آدرس آن در دو راهی قرار گرفته باشید. در این حالت باید توجه داشته باشید که موتور جستجو هر ساب دومین را مانند یک دومین جدید در نظر می گیرد. به طور مثال اگر انجمن خود را در داخل یک فولدر نصب کنید، آدرس آن جزئی از آدرس اصلی سایت شما محسوب می شود و محتوای متنی آن به حساب دومین اصلی قرار می گیرد ولی در ساب دومین تمام محتویات آن برای همان ساب دومین در نظر گرفته خواهد شد. بنابراین توصیه می کنم در صورتی که فعالیت دومین اصلی سایت شما بالا نیست، انجمن خود را در یک فولدر نصب کنید تا باعث افزایش رنک سایت شود. ولی در صورتی که فعالیت دومین اصلی زیاد است، توصیه می شود که از ساب دومین استفاده نمایید تا هر بخش به طور مجزا فعالیت خود را داشته باشد. در این صورت می توانید با لینک دادن از ساب دومین به دومین و از دومین به ساب دومین رنک صفحات هر دو بخش و در نتیجه رنک کل سایت را بالا برید.

*از حجم محتوای صفحات بکاهید 

 پیشنهاد می کنم مطالبی را که حجم متنی زیادی دارند در یک صفحه قرار ندهید، چون در صورتی که محتوای متنی خیلی زیاد باشد ممکن است لینک آن مطلب Index نشود. پس برای چنین مطالبی بهتر است آن را در دو یا چند قسمت در سایت خود قرار دهید.

*استفاده از کلمات کلیدی در URL 

در URL صفحات خود از کلمات کلیدی استفاده کنید. این مورد در افزایش رنک صفحات به دلیل وجود کلمات کلیدی در آدرس آن، کمک زیادی خواهد کرد. توجه داشته باشید که کاراکتر - اولویت بیشتری نسبت به کارامتر _ دارد، پس برای جدا کردن کلمات کلید در لینک حتما از - استفاده نمایید. همچنین بهتر است که از عناوین انگلیسی به جای فارسی در آدرس استفاده کنید چون به شخصه تاثیر خیلی خوبی در URL های فارسی ندیدم.
از سایت مپ استفاده کنید
سایت مپ ابزاری است که به وسیله آن می توانید لینک های سایت خود را بهتر و سریع تر به موتور های جستجو معرفی کنید. استفاده از سایت مپ می تواند ثاثیر خوبی در سرعت Index شدن لینک های سایت شما داشته باشد. برای ساخت سایت مپ برای گوگل به مقاله آشنایی با گوگل سایت مپ سری بزنید. همچنین می توانید از سایت freesitemapgenerator که به صورت آنلاین سایت مپ را برای شما می سازد استفاده نمایید.
*لینک های داخلی زیاد
داشتن لینک های داخلی زیاد نیز در انتقال پیج رنک و بالا رفتن رنک صفحات داخلی سایت کمک زیادی خواهد کرد. به طور مثال در مورد قبل من به مقاله سایت مپی که در سایت وجود داشت لینک دادم، اینکار باعث می شود اگر زمانی رنک این صفحه افزایش یافت، رنک صفحه مربوط به مقاله سایت مپ نیز بالا رود. همچنین spider های گوگل وقتی به لینکی در یک صفحه برخورد می کند آن را دنبال کرده و مطالب آن را Index می کنند. بنابراین لینک های داخلی سایت، ارزش صفحات شما را مشخص می کنند و هر چه لینک به یک صفحه بیشتر باشد از نظر گوگل آن صفحه ارزش بیشتری دارد. لینک هایی از مقالات که در اطراف صفحه و در آیتم های مرتبط قرار می گیرند نیز همین کار را خواهند کرد.
*از ایجاد لینک های تکراری جلوگیری کنید 
شاید تا به حال دیده باشید که با چند آدرس مختلف می توانید وارد یک صفحه شوید. مثلا برای صفحه اصلی این سایت این آدرس ها وجود دارد:
http://www.irpcn.com

http://irpcn.com

http://irpcn.com/index.php

از نظر موتور جستجوی گوگل این سه آدرس با یکدیگر متفاوتند و ربات ها نیز هر سه لینک را Index خواهند کرد و به دلیل اینکه محتوای این سه آدرس یکسان است گوگل تصور می کند که شما سعی دارید با کپی یک مطلب، محتوای سایت خود را افزایش دهید و آن را تقلب به حساب می آورد. برای کنترل چنین آدرس هایی در صورتی که از وب سرور های آپاچی استفاده می کنید، مقاله قفل کردن www در URL دومین را بخوانید.
*از FFA دوری کنید
مطمئنا تاکنون سایت هایی را دیده اید که مدعی هستند لینک سایت شما را در موتور های جستجوی زیادی ثبت می کنند، اکثر این سایت ها لینک سایت شما را در FFA ها ثبت می کنند. FFA یا Free For All صفحاتی هستند هر شخصی می تواند لینک سایت خود را در آن اضافه کند. و اغلب افراد با این ایده لینک خود را در این صفحات وارد می کنند که یک backlink از آن صفحه به سایت خود ایجاد نمایند و در نهایت باعث بالا رفتن رنک و ترافیک سایت خود شوند. موتور های جستجو هیچ اهمیتی به این صفحات نمی دهند و در نهایت هیچ تاثیری بر روی وضعیت سایت شما نخواهد داشت. از لیست سایت ها و ایمیل های افرادی که در FFA ها ثبت شده است صرفا جهت فرستادن spam استفاده می شود. پس اگر روزی تصمیم گرفتید چنین کاری را انجام دهید، روزانه منتظر دریافت تعداد زیادی spam در ایمیل و سایت خود باشید.
*مطالب را با فاصله زمانی معین در سایت قرار دهید 
همیشه سعی کنید سایت خود را در فواصل زمانی معین بروز کنید و بگونه ای نباشد که در یک روز چند مطلب در سایت ارسال کنید و برای مدتی سایت شما راکت بماند. موتور جستجوی گوگل به این موارد و به نحوه رشد یک سایت توجه دارد.
*robots.txt، ابزاری مناسب برای کنترل ربات ها
robots.txt یک فایل متنی است که در root سایت شما قرار می گیرد و می توانید به وسیله آن به ربات موتور جستجو بفهمانید که به چه صفحاتی نباید وارد شود. مثلا برای یک سایت قسمت admin سایت نیازی به Index شدن ندارد، پس میتوانید دسترسی آن را با robots.txt برای موتور جستجو محدود کنید. در آینده اگر عمری باقی باشد سعی می کنم مقاله ای در این مورد بنویسم. برای آشنایی مقدماتی با robots.txt و کار با آن به مقاله بر فراز موتور های جستجو مراجعه کنید.
امیدوارم با رعایت این نکات تا Google dance بعدی در رتبه سایت شما نیز تغییری دیده شود.
+ بهینه سازی صفحات وب ; ۱۱:۱٤ ‎ق.ظ ; پنجشنبه ۱٩ دی ۱۳۸٧ 
    پيام هاي ديگران (2)    
________________________________________
یکی کردن رنکینگ تمام صفحات در رتبه بندی گوگل 
سئو » میشه کاری کرد که رنک همه ی صفحات یکی بشه ?? seo 
 forum seo سئو » اصول و مبانی سئو - SEO Google page rank پیج رنک گوگل » میشه کاری کرد که رنک همه ی صفحات یکی بشه ??
یه سوال ؟؟ 
خیلی واسم جالبه سایت freedownloadsplace .com همه ی صفحاتش رنکش 4 هست ... 
یعنی صفحه ی اولش که هیچ ... صفحه هایی مانند 
http://site/linux.htm 
یا 
http://site/windows.htm 
و ... 
همه رنکشون 4 هست ولی سایت 
http://www.freedownloadcenter.ir 
فقط صفحه ی اولش رنکش 4 هست و صفحات دیگش مثل 
http://www.freedownloadcenter.ir/mobile 
یا 
http://www.freedownloadcenter.ir/forum 
و ... 
با هم فرق دارن ... 
علتش چی می تونه باشه ... سایت اولی که واقعا رنک همه ی صفحاتش 4 نیست که .. ؟؟!!! 
جواب سوال شما خیلی واضحه 
شما دو تا سایت رو دارید با هم مقایسه می کنید که اصلا در سطح هم نیستند. سایت freedownloadcenter.com یه سایت انگلیسی و خیلی معروفه. رنک صفحه اول این سایت 8 هست و کاملا هم اصول SEO رو رعایت می کنه. پسوند تمامی صفحاتش HTML هست و تمامی مسیر هاش هم با معنیه ولی سایت freedownloadcenter.ir داره از سیستم nuke استفاده میکنه که هم صفحاتش سنگینه و هم آدرس های برای موتور های جستجو بهینه نیست و کلی مورد دیگه. 
اون نوار بالای صفحه هم یه مد هست
ممنون از اینکه جواب دادید 
ولی فک کنم یه اشتباهی شده 
سایتی که من نوشتم freedownloadcenter.com نیست freedownloadsplace.com هست ... فک کنم با هم فرق داشته باشند .... 
در ضمن سایت Www.FreeDownloadCenter.IR با فیوژن هست 
در ضمن ... یه لطفی بکنید ممنون میشم 
میشه معایب سایت freedownloadcenter.ir رو بگید ... خیلی برام مهمه ...
احتمالا رنک آپدیت نشده و برای شما رنکهای صفر رو 4 نشون میده ! 
من چک کردم ... صفحات رنکهای متفاوتی داشت و چیزی که شما میخواین امکان پذیر نیست
آیا ایندکس شدن یک سایت با سه آدرس متفات مشکلی برای رتبه سایت در گوگل ایجاد می کند. 
1- site:ebtekaronline.com 
site:http://www.ebtekaronline.com/ebtekar 
site:www.ebtekaronline.com 
آدرس زیر به سایت ایندکس شده است اما در گوگل با این آدرس ایندکس نشده است. 
site: http://forum.ebtekaronline.com

الان شما اول دومین روت رو نوشتی بعد از اون آدرس یه پوشه در root رو نوشتی و در آخر هم آدرس به شکل زیر شاخه رو نوشتی. اگر منظور شما داشتن www و یا نداشتن اون هست که خوب داشتن و نداشتن www در آدرس مشکلی ایجاد نمی کنه و گوگل سایت شما رو ایندکس میکنه ولی ارزش صفحات شما بالا نمی مونه و اگر لینک هایی که به شما داده میشه بین دو آدرس (با www و بدون www ) باشه در این صورت ارزش صفحات شما افت می کنه. برای حل این مشکل هم باید www را در آدرس سایت قفل کنید. 
حاجی اگه این ها رو در گوگل امتحان کنید متوجه می شوید منظور من چی هست.
code :
- site:ebtekaronline.com 
site:http://www.ebtekaronline.com/ebtekar 
site:www.ebtekaronline.com

چرا برای هر کدام از آدرسها ،صفحه هایی ایندکس شده است؟ 
برای یکی 171 تا برای دیگری 900 صفحه ....
خوب من الان چک کردم 
شما فورمت رو در یک پوشه نصب کردی و در اصل اون پوشه جزئی از دومین اصلی محسوب میشه. شما برای این آمارت متفاوته چون www تو آدرست قفل نشده. وقتی شما www رو در آدرس قفل کنی بعد از اون تمامی آدرس هایی که www ندانرد با redirect 301 منتقل میشن به اون آدرسی که www داره و بعد از یه مدتی تمامی اون آدرس هایی که www ندارند از لیست گوگل حذف میشن. شما فقط اون چیزی که در اون مقاله خواسته شده رو انجام بدی مشکلت حل میشه
سئو »لینک در کوکل از سیر تا پیاز سایت seo 

 forum seo سئو » اصول و مبانی سئو - SEO Google page rank پیج رنک گوگل »گوگل و استفاده بهینه از لینک در سایت
همانطور که می‌دانید، سیستم رتبه بندی گوگل در دوره‌های زمانی خاصی مجددا سایت‌های موجود را رتبه‌بندی می‌کند و سایت‌های زیادی در این میان با کاهش رتبه مواجه می‌شوند. در این مقاله می خواهیم در مورد روش‌های جلوگیری از کاهش رتبه و همچنین راه های کسب امتیاز صحبت کنیم. 

1- تنوع در لینک ورودی:

یکی از بهترین مکان‌هائی که مشتریان می‌توانند سایت شما را پیدا کنند موتورهای جستجو هستند. اما شما نباید فقط به این بسنده کنید. شما بایستی سعی نمائید لینک سایتتان را در سایت‌های دیگران منتشر کنید. 

یکی از پارامترهائی که در تعیین رتبه سایت شما موثر است، میزان لینکهائی است که سایت‌های دیگر به سایت شما داده‌اند. با معرفی سایت شما در دیگر سایتها علاوه بر اینکه بازدیدکنندگان جدیدی از آن سایتها به سراغ سایت شما خواهند آمد، رتبه شما در موتورهای جستجو نیز بهبود خواهد یافت.

به طور خلاصه می توان اینگونه بیان کرد: سعی کنید توسط دیگر وبلاگها یا وب‌سایت‌ها به شما لینک داده شود اگر لینک شما یک سویه و ورودی باشد تنها دیگران به وبلاگتان لینک دهند رتبه شما افزایش می یابد .لینک دوسویه یعنی لینکها در هر دوطرف باشد که امتیاز کمتری دارد و اگر تنها لینک دیگر سایت‌ها و وبلاگها را یک سویه بگذارید، به طور شدید نمره شما کم می شود . 

نرم افزار رتبه بندی چنین محاسبه می کند که هر چقدر بیشتر به یک صفحه اینترنتی لینک داده شده باشد پس از اهمیت خاصی برخوردار است . 

توجه داشته باشید که تلاش برای افزایش رتبه وبلاگ و سایتی بی محتوا یا کم محتوا کار بیهوده ایست ، آنچه بیش از همه در بالا بردن رتبه شما در موتورهای جست و جو نقش دارد میزان محتوای سایت شماست، پس تلاش خود را بیشتر بر روی محتوای خود متمرکز کنید و بدانید که اگر محتوای بهتری ارائه کنید از سوی دیگران مورد حمایت قرار خواهید گرفت. 

2- استفاده از سایت‌های با رتبه بالا:

نکته دیگر اینکه سعی کنید از سایت‌هائی که رتبه بالائی دارند برای اضافه کردن لینک استفاده کنید. فرستادن اخبار مربوط به سایت شما به‌همراه لینک سایت به سایت‌های خبری با رتبه بالا، یا حتی ارائه مقالات سایت‌تان در سایت‌های با رتبه بالا می‌تواند تاثیر مناسبی در افزایش یا نگهداری رتبه سایت شما داشته باشد. 

3- نام دامنه مناسب :

تا حد امکان سعی کنید از 

 نام دامنه 

کوتاه استفاده نمائید. بسیاری از افراد در معرفی حضوری یک وب سایت ، نامهای کوتاه‌تر را به سادگی معرفی می‌کنند و شنوندگان هم آسانتر نامهای کوتاه را به خاطر می‌سپارند. این نکته را فراموش نکنید که راحتی نام اثر غیرمستقیم دارد 

یک کارشناس SEO در وبلاگش آورده بود که سعی کنید در نام دامنه یاهمان آدرس اینترنتی وبلاگ و وب سایت خود از دو مقوله بهره ببرید اول، از کلمات معنادار لاتین بهره ببرید به خصوص کلمات کلیدی در گروهی گه نگارش می کنید؛ کلمات فارسی با حروف انگلیسی به شدت رتبه شما را کاهش می دهد، می توانید از دامینی مشابه دامین های مشهور با رنک بالا استفاده کنید . 

4- استفاده از تبلیغات معمولی :

سعی کنید نام سایت خودتان را بر روی خودکار یا اجناس تبلیغاتی دیگر منتشر کنید. به این ترتیب بازدیدکنندگان زیادی را به سایت خود اضافه خواهید نمود. این توصیه شاید بطور مستقیم باعث افزایش یا نگهداری رتبه سایت شما نشود اما بطور غیر مستقیم در معرفی سایت شما به موتورهای جستجو موثر خواهد بود. 

5- استفاده از محصولات با قابلیت توزیع :

ارائه کتاب‌های الکترونیکی یا مقالات مفید یا حتی ارائه محصولات نرم‌افزاری رایگان در سایت شما، کمک زیادی به افزایش بازدیدکنندگان و همچنین معرفی سایت شما در دیگر سایت‌ها و در نتیجه افزایش رتبه شما خواهد داشت. 

6- بررسی وضعیت لینک‌های سایت :

همیشه در معرفی سایت‌های دیگران در سایت‌تان مراقب باشید. بسیاری از این نوع سایت‌ها بعد از مدتی لینکشان را عوش می‌کنند یا اینکه بدلیل مشکلات فنی درست کار نمی‌کنند. سعی کنید مجموعه لینک‌های سایت خودتان را مرتب بررسی نمائید و لینکها نادرست را حذف یا تصحیح نمائید. تعداد بیشتر لینک‌های بدون استفاده در یک سایت باعث کاهش بیشر رتبه سایت در موتورهای جستجو خواهد‌شد. 

7- استفاده از کلمات کلیدی :

هیچگاه از استفاده صحیح از کلمات کلید غافل نشوید. مرتب کلمات کلید سایت خود را بررسی کرده و در صورت نیاز کلمات آنرا تصحیح نمائید. به خاطر داشته باشید که این تغییرات بصورت افزایش باشد. تغییر یکباره کل کلمات کلید سایت می‌تواند تاثیر بسیار مخربی بر روی رتبه سایت شما در موتورهای جستجو داشته‌باشد. 

8- استفاده از گروه‌های خبری:

فراموش نکنید که همه مطالب گرو‌ه‌های خبری و انجمن ها(FORUMS) در موتورهای جستجو ثبت می‌شوند. شرکت در مباحث این گروه‌ها کمک زیادی به معرفی سایت شما به موتورهای جستجو خواهد کرد. در ضمن بخاطر داشته باشید که این مطالب برای مدتهای زیادی در این گروها باقی خواهند ماند. 

9- ارائه محتوای با ارزش :

یکی از بهترین روش‌های بازاریابی ( حتی بصورت سنتی آن) استفاده از تکنیک توصیه دوستان است. اگر شما در سایت‌تان به ارائه سرویس‌های رایگان بپردازید، بازدیدکنندگان شما، توصیه سایت شما را به دوستانشان خواهند کرد. اینکار باعث افزایش کیلک بر روی سایت شما خواهد شد. بسیاری از افراد سایت شما را برای سرویسی که ارائه کرده است در سایت‌های مختلف معرفی خواهند کرد. خب این یعنی کمک به افزایش رتبه سایت‌تان . 

10- وبلاگ نویسی :

هنوز مطالبی که در وبلاگ سایت‌ها نوشته می‌شود از اهمیت زیادی برخوردار هستند. علاوه بر اینکه این مطالب می‌تواند در ایجاد ارتباط بهتر با مشتری موثر باشد، تاثیر مثبتی در افزایش رتبه سایت شما در موتورهای جستجو خواهد داشت. سعی کنید از اسامی مناسب برای وبلاگ سایت  و همچنین شاخه‌ای که این وبلاگ درآن قرار دارد استفاده نمائید. 

11- موتور جستجو به محتوا، از بالا به پایین اهمیت می دهد

موتورهای جست و جو صفحات شما را از بالا به پائین جست و جو می کنند برای همین است که عنوان صفحات، توضیحات و کلمات کلیدی اهیمت دارند . چنانچه بتوانید با حذف جدول ها و تصاویر مطالب خود را در قسمت های بالاتری از صفحه قرار دهید شانس شما در موتورهای جست و جو بالا خواهد رفت و در ضمن در حین نمایش نتایج جست و جو بخشی از مطالب شما برای بازدید کننده نمایان خواهد شد و او می تواند بفهمد که آیا مقاله شما با موضوع مورد نظر او مرتبط است یا خیر . 

چنانچه مقاله ای می نویسید و مایلید که مقاله شما در نتایج جست و جو قرار گیرد بهتر است آن را در یک صفحه مجزا قرار دهید و در در قسمت نام صفحه عنوان مقاله را بنویسید (PAGE TITLE) 

سعی کنید در تیتر و عنوان مقاله و یا گفتارتان از کلمات کلیدی به صورت کامل استفاده کنید شاید کمی ترکیب مشکل باشد اما در دست آوردن نتیجه مطلوب توسط موتورجستجو کمک شایانی میکند ، به ترتیب سعی کنید که کلمات مهم و کلیدی خود را در پاراگرافهای ابتدایی متن به کار ببرید .

12- لینکتان را ثبت کنید
لینک خود را در سایت هایی که قسمت ثبت لینک دارند حتما ثبت کنید ، بسیاری از وب‌سایت‌ها و برخی وبلاگهای به صورت موضوعی و دایرکتوری و یا عمومی و .... لینک شما را رایگان درج می کنند . مهم نیست که وبلاگ یا وب‌سایت مذکور دارای مخاطب هست یا نه درج لینک سایت شما، یک لینک را به شماره‌ی لینک های شما نزد موتورجستجو اضافه می کند . 

13- در دایرکتوری ها ثبت نام کنید
دایرکتوری ها یا همان وب‌سایت‌هایی که بصورت موضوعی لینک‌ها را مجانی یا در ازاء مبلغ ناچیز ثبت می کند، مکان های مناسبی برای ثبت لینک وبلاگ شما هستند ، هرچند تاثیر چندانی در جذب مخاطب به سایت شما ندارند . 

14- هر لینک ، افزایش رتبه نمی دهد !

رتبه شما با بالا رفتن تعداد لینک های شما افزایش نمی یابد بلکه رتبه شما زمانی افزایش می یابد که تعداد نمایش سایت شما در نتایج جست و جو افزایش یابد و مخاطبان بر روی لینک شما در موتورهای جست و جو کلیک نمایند . 

برای فهم بهتر یک مثال می زنم : شما مطلبی در سایت خود تحت عنوان " آموزش وب " دارید . چنانچه کسی در گوگل و ... این عنوان را جست و جو کند و سایت شما را مرتبط با این عنوان بیابد و بر روی آن کلیک کند سایت شما در جست و جوی این عنوان رتبه بالاتری خواهد داشت . البته اگر تعداد زیادی مخاطب از این طریق به سایت شما برسند . 

از این‌رو ممکن است شما مطلبی در مورد اس ام اس رایگان بنویسید و رتبه پائین تری در موتورهای جست و جو کسب کنید . و شاید علت این امر این باشد که مطلب شما جاذبه زیادی برای مخاطب نداشته باشد چون مخاطب شما گزیده ای از مطلب شما را در نتایج جست و جو مشاهده می کند . 

توضیح اینکه این نکته دست شما را نبندد در نهایت لینک را می گیرید ، اما رتبه به شما تعلق نمی یابد . 

15- لینک‌ها تاریخ مصرف دارند

این نکته را هیچ وقت فراموش نکنید : " هر لینکی تاریخ مصرفی دارد " مثلا لینکی را که یک سال پیش سایت دیگری به شما داده است هیچ نقشی در بالا بردن رتبه شما ایفا نمی کند ، زیرا موتورهای جست و جو به مرور لینک های قدیمی را حذف می کنند . 

16- خودتان به خودتان لینک دهید
بهتر است در سایت خود به مقالات و مطالب خود چند بار لینک بدهید ، برای مثال می توانید عناوین مقالات سایت خود را درج کنید و خلاصه مقاله را در صفحه ای دیگر و متن کامل آن را در یک صفحه مجزا قرار دهید و یا اینکه در همان صفحه ای که متن کامل مقاله را قرار می دهید به عنوان مقاله لینک همان صفحه را بدهید .

+ بهینه سازی صفحات وب ; ٢:٥۱ ‎ق.ظ ; چهارشنبه ۱۸ دی ۱۳۸٧ 

    پيام هاي ديگران (0)    

________________________________________

از subdomain خود به صفحه اصلی سایت لینک بدهید 

سئو » لینک از ساب دومین به صفحه اصلی سایت seo 

 forum seo سئو » اصول و مبانی سئو - SEO Google page rank پیج رنک گوگل » لینک از ساب دومین به صفحه اصلی سایت
یک سوالی دارم در مورد لینک های داخلی سایت 

بعنوان مثال 

www.mysite.com/new 

یا 

www.new.mysite.com 

آیا ساب دومین از لحاظ گوگل یک دومین جدا گانه بحساب میاد ؟ 

بعضی ها میگن ساب دومین بهتر است و اینطوری گوگل فکر میکنه که از دومین دیگری لینک داده شده است به صفحه اصلی و خیلی تاثیر داره در موقعیت سایت و یا گرفتن پیج رنک بیشتر برای صفحه اصلی سایت 

حالا بنظر خودتون کدام بهتر است آیا نوع اول یعنی بهتر یا نوع دوم که بصورت sub domain است ؟ 

چون مثلا با وردپرس مولتی یوزر میشود در خودش sub domain درست کرداین سوال تکراریه. این سوال رو قبلا webpaya در این تاپیک سوال کرده بود و من به طور کامل توضیح دادم. 

شما وقتی از ساب دومین استفاده میکنی گوگل و بقیه موتور های جستجو اون رو به عنوان یک دومین کاملا مجزا در نظر میگیرن ولی وقتی بخش مورد نظر در سایت خودتون رو به شکل جزئی از دومین اصلی در نظر بگیرید در این حالت گوگل اون رو بخشی از دومین اصلی در نظر میگیره. 

اگر باز سوالی دارید در ادامه همون تاپیکی من لینکش رو دادم موضوع رو پیگیری کنید
